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du Punk Design

une direction
artistique Punk pour
jet musical
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Yo, moi c’est Thibaut !
Je suis originaire d’une petite ville au nom interminable de Romorantin-
Lanthenay, en plein milieu de la France. Je suis titulaire d'un Bac S, dun BTS
Support a l'action Managériale et d’'un Bachelor a 'ESP en communication
et marketing. En bref, j’ai fait un peu de tout et n'importe quoi. Mais je crois
que j'aime ¢a : pouvoir tester plein de choses, découvrir, apprendre et créer.
C’est sans aucun doute ce qui me plait le plus en Direction Artistique :

pouvoir exprimer ma créativité tout en apprenant.

Jusqua présent, je me suis fixé deux objectifs dans ce métier : pour chaque
projet, je dois constamment m'amuser tout en apprenant de nouvelles choses.
Et surtout, exercer ce métier dans le domaine de la musique.

En tant que bon fan de rock, jai souvent tendance a puiser de I'inspiration
dans ce style musical lorsque je crée des visuels. C’est dans cette démarche que
jai décidé de mener davantage de recherches sur un univers graphique qui

représente le mieux ce style musical.

Le punk, né aux Etats-Unis, sest rapidement transformé en un mouvement
social au Royaume-Uni, avant de devenir un style musical a part entiere.

Alors, n'aie pas peur de ces textes « désordonnés », de ces couleurs vives et de
ces visuels qui divisent : une véritable histoire se cache derriere ce mouvement.

Que tu aies besoin de créer une direction artistique pour un groupe de rock/
punk, que tu sois la pour comprendre le sens derriere certains visuels cultes
du punk ou simplement ici par curiosité, laisse-moi te présenter I'histoire du
punk design et te décrypter les codes graphiques de ce mouvement des années

-0, toujours aussi culte.

Le punk
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L’esthétique de la provocation

Le punk, c’est un look unique. Et on le doit en grande partie a Vivienne Westwood et

Malcolm McLaren, deux designers propriétaires de la célebre boutique SEX, sur King’s
Road a Londres.

Vivienne Westwood réinvente la mode comme une arme politique. En effet, c’est au fond
de la boutique quelle commence a customiser des vétements pour les passants : cuir

clouté, chaines, chutes de tissus... Plus tard, elle créerala grande maison de luxe qui porte
son nom.

Vivienne Westwood a redéfini le vétement comme une prise de parole, un manifeste a
porter. Cette vision influencera directement la maniére dont le punk sera mis en image.

La maison de luxe
Vivienne Westwood

§ i
Malcolm Mclaren

& Vivienne Westwood

Mg DN

Le punk design : une insulte aux régles
graphiques

C’est en 1977 que nait ce quon appellera le punk design,
avec la célebre affiche « God Save the Queen ». Ce visage
d’Elizabeth I1, barré d'un bandeau avec les mots « Sex Pistols
», est une ceuvre culte de Jamie Reid, graphiste et surtout
militant politique.

En effet, il est formé a Técole de l'activisme visuel avec
Suburban Press, un collectif d’agitation anarchiste
basé 2 Croydon. Il y développe les codes graphiques qui
deviendront ceux du punk design : collages, découpes de
journaux, typos volées dans la presse populaire, slogans
imprimés a 'arrache..

I’idée ? Saboter les codes de la communication visuelle
institutionnelle. Ici, le message prime sur les régles de
composition.

McLaren, également manager des Sex Pistols, fera
appel a lui pour créer lidentité visuelle du groupe.
Ce sera loccasion pour Jamie Reid de transposer son
esthétique de fanzine a l'univers de la musique. 1l donne
un visage graphique a la musique punk, et le résultat est
révolutionnaire.
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Les valeurs du punk design

Le punk design dépasse la simple esthétique graphique. C’est une contre-culture visuelle qui
cherche a s’affranchir des codes du graphisme « propre ».

Il n'est pas neutre, il est avant tout porteur de messages politiques : anarchie, antiracisme,
féminisme.. Faute de moyens, il puise sa force dans le « fait main » : impressions ratees,
morceaux de journaux déchirés, lettres bricolées...

Le punk refuse le beau au sens académique. Il préfére l'authentique, méme s’il est sale ou

imparfait.

Des exemples marquants

I’esthétique punk a profondément marqué l'histoire
du graphisme, et certains visuels sont devenus de
véritables icones culturelles.

Comme évoqué précédemment, Jamie Reid a laissé
son empreinte sur le punk design. Outre « God Save
the Queen », d’autres visuels ont marque les esprits :

* La pochette de I'album Never Mind the Bollocks :
un fond jaune fluo avec un titre rose, découpé fagon
lettres de rangon.

* Les flyers pour les concerts, illisibles, souvent faits
a la main.
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,Fanzine Sniffin'Glue

% Mai et Juin 1977
{Mai et Juin 1977

Les fanzines comme Sniffin’ Glue (lancé par Mark
Perry en 1976) deviennent les outils de diffusion
du punk. Ils témoignent d'une créativité hors des
normes académiques. Lesthétiquey estbrute: typos
faites au feutre, textes alignés de travers. Ony sent
la volonté de créer et de transmettre un message.

D’autres groupes ont également développé une
direction artistique résolument punk :

* The  Clash mélange  d’iconographie
révolutionnaire et de collages bruts.

* (Crass : visuels en noir et blanc hyper codifiés,
inspirés du détournement militaire et religieux.
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du Punk Design

Lesthétique de I'imperfection

Limperfection, cest avant tout une
approche graphique qui rejette les codes
des grilles de composition et du sens
de lecture. La ou le design classique vise
souvent a étre propre, équilibré et surtout
lisible, le punk design, lui, assume le
désordre, les erreurs et les irrégularités.

A Torigine, cette esthétique découle de
contraintes matérielles : au début, il n’y
avait ni les moyens techniques, ni I'acces
aux outils professionnels. On utilisait ce
qu'on avait sous la main : photocopieuses,
colle, ciseaux, magazines.

Résultat des compositions faites de
collages, de textes découpés, de typographies
irréguliéres et de superpositions. Ce style
est rapidement devenu une identité visuelle
a part entiere.

Mais attention : ce nlest pas parce que
cest désordonné que ce n'est pas réfléchi.
Limperfection dans le punk design est
souvent trés construite. Elle sert a exprimer
un refus des normes et une envie de
provoquer. Chaque « faute de golit » est en
réalité un choix, chaque décalage attire
Peeil, chaque irrégularité raconte quelque
chose.

En résumé, imperfection dans le punk
design, ce nest pas une erreur, cest une
technique créative. C'est donc le moment
parfait pour toi d’essayer des techniques de
création uniques, de « bricoler » des visuels,
et de faire des erreurs.

WA

e -



Typographies punk

Dans le punk design, la typographie n'est pas
juste la pour transmettre un message : elle
devient le message. Souvent difficile a lire, et
C’est précisément le but, elle cherche a dérouter
et marquer l'esprit.

Considere la typographie punk comme un
patchwork de styles, créant ainsi des mélanges
de polices et de tailles sur la méme affiche ou
la méme phrase. Ce style graphique rappelle le
célebre effet « lettres anonymes ».

La typographie dans le punk design est faite
pour choquer, casser les régles classiques
de lisibilité enseignées dans les écoles. Les
lettres peuvent étre déformées, décalées,
surdimensionnées, petites, sales, griffonnées,
voire illisibles, et c’est précisément ce qui capte
le regard.

C’est aussi un manifeste graphique : faire avec
ce que lon a, sans outils sophistiqués, sans
chercher la perfection. Ce qui est considéré
comme « moche » ou « mal fait » devient ici

radicalement beau parce que sincere et engageé.

Astuces pour composer une typographie punk :I

* Créer une typographie découpée : scanne ou photographie

des lettres collées

Mélanger 3 a 5 typographies par composition pour obtenir un

K contraste fort

2K Explorer et tester les typos inspirées du punk : Trashhand,

Misfit Type, Bad Type, etc.

V3. THE WORLP.

Palette de couleurs choc

Les couleurs utilisées sont directes, contrastées,
parfois violentes visuellement. C’est un langage
visuel qui va droit au but, sans détour.

Cette opposition noir/blanc est un clin d’'ceil aux
photocopies d’époque, souvent réalisées a l'arrache,
comme les fanzines faits maison.

Mais ce ne sont pas les seules couleurs employées.
On trouve aussi parfois des teintes trés saturées,
presque criardes : du vert acide, du rose fuchsia, du
jaune pisseux... Ce ne sont pas des choix esthétiques
« élégants », mais des couleurs qui tapent a l'ceil, qui
déséquilibrent volontairement une composition. La
encore, on est dans le refus des codes graphiques
classiques.

Cette approche chromatique correspond
parfaitement a l'esprit punk : provoquer, désobéir,
sortir des sentiersbattus. Sicette palette peut sembler
spontanée et improvisée, elle respecte toujours les
principes fondamentaux du mouvement.

o

Astuces pour utiliser la couleur punk .

imiter ;
ﬁL la palette a 2 ou 3 couleurs maximum par visuel

@< Créer des fonds vifs ou noirs profonds

£2C Travaill i i
er en bichromie pour obtenir des visuels percutants

Accepter les «err i
eurs» d’'impression (dé .
A- comme des atouts graphiquI:es (decalage, débordements)
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Textures brutes et procédés analogiques

Les textures occupent une place essentielle dans le punk design, notamment
grice a des techniques analogiques telles que la photocopie, le collage ou
le dessin manuel. Ces procédés rejettent les finitions nettes et uniformes du
design numérique.

On y trouve souvent des fonds volontairement salis, des photocopies surexposees
ou sous-exposées, des bords déchirés, du ruban adhésif apparent, des collages
légérement décalés. Ces textures donnent une dimension palpable a I'image :
on sent la matiére, le geste, le fait main derriere chaque création.

e e

Note Bene : Punk vs Grunge

Note Bene : Attention anepas confondre punk et grunge. Si les deux cultivent

N

une esthétique brute et rebelle, le punk reste plus frontal et graphique, la ou
le grunge joue sur un ton plus « doux » Mais cdté design, le grunge reprend

]
clairement certaines textures et imperfections héritées du punk. /}

Astuces pour fabriquer ses propres textures punk .

K Scanner plusieurs fois une mém

la dégradation e feuille pour en accentuer

Uti [ 3 . r A r
- liser du papier froissé, briilé ou taché a I'encre comme fond

<< Mélanger numéri i
g merique et analogique : imprimer / altérer /rescanner

Iconographie contestataire

Quand on regarde des affiches punk ou des
pochettes de disques, on voit souvent revenir
les mémes éléments : des symboles d’anarchie
(le fameux « A » cerclé), des tétes de mort,
des épingles a nourrice, des croix inversées,
des drapeaux brllés, des figures politiques
détournées ou caricaturées. Pourquoi ? Parce que
ces images ne servent pas uniquement a décorer.
Elles sont un outil de communication qui traduit
un positionnement politique et social marqué.
Elles dénoncent, contestent et invitent a réflechir.

Il y a aussi beaucoup de visuels empruntés a la
culture populaire, mais transformés et dégradeés.
Logos, images ou slogans sont déformés, altérés
ou saturés pour en modifier le sens, transformant
qinsi des références familieres en messages
subversifs.

Un autre aspect trés marquant de I'iconographie
punk, c’est son coté DIY (Do It Yourself). Beaucoup
d’images sont récupérées, griffonnées, collées,
redessinées a la main avec une esthetique
volontairement brute et imparfaite.

Astuces pour utiliser 1l'iconographie punk .

;
‘;U' Chercher dans les archives visuelles (affiches, journaux, magazines)

&~ Privilégier le noir & blanc, les trés forts contrastes

4 Déformer, pixelliser ou gribouiller les visages et symboles pour les «désacraliser»

£¥ Mixer photos vintage, imagerie politique et éléments absurdes (collages surréalistes)




Créer une direction

artistique Pu

jet musical

Comprendre et réinterpréter TADN du projet musical

Avant de commencer ta création visuelle, il
est essentiel de définir I'identité artistique du
projet musical. Le but est de cerner l'univers
du groupe ou de l'artiste, c’est-a-dire son style
musical, son ton, les messages quil transmet
3 travers sa musique, ou encore ses influences.
Lobjectif sera de retranscrire tout son univers
et son identité a travers la direction artistique
de ce projet musical.

Conseil : pour mener ce travail d’introspection,
il est intéressant de poser les bonnes
questions a l'artiste ou au groupe de musique.
Par exemple : « Au moment de la création/
enregistrement de ton/votre album, quelle
était 'émotion la plus présente au studio ? »

« Quel est la volonté derriere la création de ce
nouvel album ? » ou encore « Quel sentiment
souhaitez-vous le plus transmettre a votre
public ? » Evidemment, des idées te seront
déja présentées au moment du brief, mais les
réponses a ces questions t'aideront davantage
3 construire ta direction artistique a travers les
émotions du groupe ou de l'artiste.

Clest le moment pour toi de construire un
moodboard, un indispensable avant de
commencer a créer. A toi de regrouper le
plus d’inspirations liées a la demande ou aux
réponses de l'artiste.

Choisir les bons outils et méthodes

Comme évoqué précé
Artisandlon gol‘i’aggege?g:??ent, la DA punk repose historiquement sur des techniques
facilitent ces effets, 0 fA, Scan, surimpression. Méme siaujourd’huiles outils numériques
cetta Tt gosirsHans ,l = %)Oeui .etlre Interessant de garder une approche manuelle ou de simuler
qui permettent de strmil egr Cle s.f}"u peux tres facﬂeme’nt retrouver des textures libres de droits
ttavailler Uniqueiest i c():fcsli; aitei é;n;éosgiltques d}(le ljePOQue, mais a toi, de voir si tu décides de
pour garder I’héritage du punk desigr; dans tlzjt il?;lecﬁt)erf Estoils)toiz(;reun reeniaigaitslambiny

Co'nsgll : fai.s de la veille sur les directions artisti
creation uniques. En 2025,
lors de leur création, que ¢
utilisées.

ques déja existantes avec des 2dé
; procédés de
beaucoup de pochettes d’albums proposent des idées originales

e soit d'un point de vue photographique ou dans leurs méthodes

: _ .
Je te montre ici quelques exemples de créations avec des procedés atypiques :
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Beatles - 196
e,

AN AL

Prom Zero
Linkin Parl - 2025

Peinture Liquide
+ Photographie

Morll)t'age photos Crass -1978
+ Decoupage | —

pag Poster dépliable

+ Messages politiques
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Créer une pochette d’album impactante

C’est le moment pour toi de créer I'élément phare de ta direction artistique : la pochette d’album.
Dans une approche punk, il va falloir que tu frappes fort. Le but est d'exprimer I'idée forte de ce
projet musical. En effet, ce sera le premier contact entre le projet musical et le public, et I'erreur

Décliner la direction artistique sur différents supports

serait de se contenter d’une illustration “grunge” ou “sale” sans intention.

Je te propose 5 points clés pour réaliser ta pochette d’album :

g Une idée forte avant tout ‘

al ot ] concentre-toi sur une
nt de penser a l'esthetique, ‘
e : public, en

idée originale, ¢ pable de transrr}ettre au put ic
un coup d’cei Témotion tp plus p,res.en'ge dans.la, um.
A linverse, tu peuX aussi réﬂechlr.a une idee qul
nécessite une lecture plus approfondie de la pochette,

ce qui te permettra de créer plusieurs niveaux de
lecture et donc de compréhension.

$ Ne copie pas, réinterpréte

Jusqu’a maintenant, je tai montré plusieurs
exemples marquants du style punk design, qui
constituent une tres bonne base d’inspiration.
Mais ne te contente pas de réutiliser les éléments,
le’s typographies ou encore les photos déja vues.

_Réinterprete ces ceuvres et rends hommage a ce
style graphique atypique.

% Deétourner un visuel conny

Touj opti
jours dans l'optique de rendre hommage 3 ce

style ' ,

- os;r if;lz il;que, tupeux détourner un visuel conny
un message politi

permet de susciter plus%)::{"ﬂ‘e a9 cuturel Cela

; 7 cile YT —"
qui connait déja ce visuel. ment [oeil du public

X_Une typographie imposantel

Que ce soit le titre de I'album, le nom de I'artiste ou
encore la tracklist, ne te contente pas d’une typo
simple. C’estle moment de travailler tatypographie >
au maximum, que ce soit de maniére analogique
avec des découpes ou des lettres manuscrites, ou

a I'inverse avec des compositions typographiques
sur Illustrator, texturées ensuite sur Photoshop.

Une composition
_ volontairement

nt le seul style ou les grilles de

e sont pas les bienvenues. Alors

nau maximum le concept de superposm(igé
ontrastes de couleurs fortes, s
sléments qui en cachent d’autres,1 et 1;:;é ‘:crei: 3

droits. C'est tout l'inverse de la sy rie-
o de proceder 3 plusieurs tests de composllf s
;(iléatoill)ces pour trouver 1e__H_1§}}’1_§ur esthetism

possible.

dséséquilibrée

C’est quasime
composition 1

joue avec les ¢
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Une fois la DA définie, il faut penser a sa cohérence
sur lensemble des points de contact : affiches de
concert, réseaux sociaux, clips, merchandising,
site web.

Les affiches de concert : le concert est un moment
unique que l'artiste ou le groupe partage avec son
public. C’est le moment d’exprimer sa musique de
la maniére la plus honnéte et naturelle, et de Ia
faire comprendre au mieux au public. L'affiche de
concert est un élément clé pour lacommunication
de la tournée. Mais aujourd’hui, certaines affiches
de tournée sont devenues tellement cultes quelles
sont utilisées comme éléments de décoration. Cela
montre 'importance et 'impact a ne pas négliger
de ces affiches.

On retrouve cet engouement pour les affiches
également au niveau du merchandising. Les
produits dérivés d’albums de rock/punk et
de tournées sont aujourd’hui parmi les plus
marquants ! Typiquement, les t-shirts Nirvana
avec le smiley culte, ou encore ceux des Rolling
Stones avec la céleébre bouche qui tire la langue,
sont des exemples parfaits de I'impact fort d'un
bon merchandising, toujours aussi culte apres
plusieursannées.C’estaussiun excellentmoyende
promouvoir la sortie d'un projet musical. En effet,
le merchandising permet de créer une extension
de T'album et devient un objet indispensable
pour un fan. D’'oit I'importance de bien cerner sa
cible pour lui proposer un produit susceptible de
lui plaire, tout en restant en cohérence avec la
musique de l'artiste.

Mer_;handising
emblématiques



Pour illustrer mes propos, ‘

" voici un exemple concret =|

a M INSTREAM

B 10150k
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Le logo reprend aussi les codes du punk design,
puisquon y retrouve trois typographies brutes et
différentes qui le composent. Un autre clin d’ceil au
mouvement punk se trouve dans I'iconographie, avec
le « A » d’anarchie, mais aussi dans le travail sur le
mot « Sellout », inspiré de lettres faites a la main et

partiellement effacées.

MAKE UP SEX::::..... D

Machine Gun Kelly

Autour de ce projet musical Pop-Punk de MGK, on
retrouve un vrai hommage au punk design a travers
tout ses formats. En commancant par la pochette
d’album avec un lancé de tomates, un clin d’oeil
aux concerts chaotiques et a lirrévérence du punk,
ot le public n’hésitait pas a exprimer son avis...
Un symbole visuel : celui du rejet, de la provocation,
mais aussi de I'auto-dérision.

Visuellement, les codes punk sont immeédiatement
reconnaissables. La palette est réduite : du noir et blanc
dominant, et un rose vif, teinte tres souvent associée au
punk. Méme les tomates, volontairement recolorées en
rose, viennent renforcer ce clin d'ceil graphique.

: On retrouve ces choix sur la tracklist : mémes couleurs,
— typographies épaisses, déséquilibrées, parfois illisibles,
rappelant l'esthétique brute des fanzines punk des
années 70-80.
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Le mouvement punk est une période qui reste courte dans son histoire
mais restera révolutionnaire et précurseur de lévolution du rock.
Graphiquement, ce mouvement a bouleversé les codes établis, imposant
une esthétique brute, immédiate et engagée qui continue d’influencer
designers et artistes d’aujourd’hui. Alors qua cette époque, le design
suivait rigoureusement les regles enseignées dans les grandes écoles,
le punk est venu tout remettre en question. Il a brisé les conventions,
privilégiant I'expression spontanée, 'imperfection et le bricolage comme
véritables forces créatives. Cette rupture a ouvert la voie a une nouvelle
vision du design, plus libre, plus audacieuse,avec un héritage important.

C’était un chapitre court dans I'histoire du rock alternatif, mais a mes
yeux, cest aussi le plus marquant, autant d’'un point de vue social et
musical que graphique. J'espére que ce livre blanc t'aura permis de mieux
comprendre les codes du punk design... et de

saisir pourquoi ce mouvement me fascine.

Merci pour ta lecture!
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