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CALL TO ACTION

Rappel de brief

CONTRAINTES

COMBAT MÉCONNU
DE L 'ASSOCIATION

ENGAGEMENT
JUSTICE SANTÉ

ENVIRONNEMENTALE

GRAND PUBLIC
JEUNES



Comment sensibiliser et
engager les jeunes au combat

de l’impact des environnements
nocifs sur la santé ?

pro
blé

ma
tiq

ue



I N S I G H T

4,1 Millions de personnes sont victimes de
mauvaises conditions de logement en France.

160 Millions de personnes sont atteintes de
maladies dûe à l'environnement professionnel.

DANS LE MONDEDANS LE MONDE  

AUJOURD'HUIAUJOURD'HUI



Objectifs
3 -  E N G A G E R
Inciter l'audience à l'engagement et au soutien des
actions par le don. 

1 -  I N T E R P E L E R  
Avec des visuels et des témoignages chocs, créer de
l'empathie chez le grand public (notamment les jeunes).

2 -  S E N S I B I L I S E R
Présenter les actions et l'importance de l'engagement de
MDM dans l'accompagnement de personnes souffrant
d'un environnement de vie et/ou de travail nocif.



Identité

Intérêts

Nom : Cadé 

Prénom : Eloïse 

Âge : 27 ans 

Profession : Assitante de crèche 

Attentes

Centre d'intérêt

Soutien des associations pour le bien être
humain 
Aime suivre les acteurs et personnalités
engagés sur les réseaux sociaux

Application de loi sur les conditions de travail
indigne
Abolir la fast fashion partout dans le monde
Égalité salariale entre les hommes et les
femmes 

Culture animaux voyage amis



Identité

Intérêts

Nom : Dedart 

Prénom : Nicolas 

Âge : 32 ans 

Profession : Coach sportif 

Attentes

Centre d'intérêt

Améliorer la qualité de vie des personnes
autour de lui
Aime voyager dans les autres pays pour
découvrir leur culture

Consommer des produits naturels et locaux
Réduction des empreintes carbone des
entreprises

sport Cinema randonnée Ecologie



Concept





https://youtu.be/FMq72RA3IAM


Not re  concep t  es t  de  met t re  en  lumiè re  des  témo ignages  de
personnes  dans  des  env i ronnements  noc i f s  e t  tox iques  pour  l eu r
san té ,  à  t rave rs  le  fo rmat  de  le t t re .  Leurs  le t t res  sont  les  témoins
de  leur  mal -ê t re .  E l l es  dénoncen t  l eu rs  cond i t i ons  de  v ie  p réca i res
e t  dangereuses  dans  leu r  m i l i eu  de  v ie  ou  leu r  m i l i eu  de  t rava i l .
Ces  le t t res  son t  ad ressées  à  la  soc ié té ,  comme un  appe l  à  l ’ a ide  e t
une  demande  de  p r ise  de  consc ience .  

Lis  mal  être
Le Concept



A t ravers  leu rs  témo ignages ,  ces  personnes  dev iennen t  act r ices
du changement  de  leurs  s i tuat ions .  E l l es  ne  son t  p lus  sans
so lu t ions .  Médec in  du  monde  c ro ise  le  chemin  de  ces  le t t res  e t
répand  leu r  message  au  p lus  g rand  nombre  pour  que  nous
par t i c ip ions  tous  ensemble  à  so igner  auss i  l ’ in just ice  en
in te rvenan t  su r  l e  te r ra in .  

Lis  mal  être
Le Concept



Vidéo de campagne

Vidéo courte
(télévision + cinéma) 

Réels et Réseaux Sociaux 
(témoignages) 

Audio/Podcast
(Spotify + Deezer) 

Visuels statiques
(affichage + posts) 

U n e  c a m p a g n e  3 6 0 °
b a s é e  s u r  u n e  s t r a t é g i e  c r o s s  c a n a l

Grâce  aux  d i f fé ren ts  fo rmats  e t  à  la  mu l t i p l i ca t ion  des  canaux  (p r in t  e t
d ig i taux ) ,  e l l e  va  au  con tac t  de  la  c ib le  pa r tou t  e t  tou t  l e  temps .



cAMPAGNE
 d'affichage



Affiche de la campagne "Lis mal être"
Personne sans abris






Affiche de la campagne "Lis mal être"
Personne travaillant à la mine






Affiche de la campagne "Lis mal être"
Personne vivant dans un bidonville






Création d'une page dédiée à la
campagne et mise en avant des

témoignages afin d'inciter au don 

Redirection
vers le site

Version ordinateur :

https://xd.adobe.com/view/3c0bd0

be-42f1-44cf-9e2d-2dd4cee2bf07-

6958/






Version mobile :

https://xd.adobe.com/view/6bca24

b6-ce93-4653-8c5f-a76cfb09f55b-

3e99/

https://xd.adobe.com/view/3c0bd0be-42f1-44cf-9e2d-2dd4cee2bf07-6958/
https://xd.adobe.com/view/6bca24b6-ce93-4653-8c5f-a76cfb09f55b-3e99/
https://xd.adobe.com/view/3c0bd0be-42f1-44cf-9e2d-2dd4cee2bf07-6958/
https://xd.adobe.com/view/3c0bd0be-42f1-44cf-9e2d-2dd4cee2bf07-6958/
https://xd.adobe.com/view/6bca24b6-ce93-4653-8c5f-a76cfb09f55b-3e99/
https://xd.adobe.com/view/6bca24b6-ce93-4653-8c5f-a76cfb09f55b-3e99/


RÉSeaux Sociaux



Explication des maladies

Affiche au format réseaux sociaux

(Post "lancement de la campagne")
Réel - témoignage individuel

TEMOIGNAGES

Instagram
#LISMALÊTRE

Story à la une : "Témoignages"

Notre cœur de cible représente
environ 50% de l'audience sur
Instagram
Possibilité de mettre des contenus
images et vidéos
#Lismalêtre : permet de catégoriser
la campagne sur les réseaux sociaux



Post type

“Je n’existe pas, je suis invisible mais je vous souris ” 
plus

[#Lismalêtre]
“Je n’existe pas, je suis invisible mais je vous souris ” 
Il s’appelle Jacques, il a 56 ans. Depuis l’âge de ses 39 ans, il
vit dans la rue. Changeant de parkings sous terrain en hangars,
Jacques a vu bon nombre de ses camarades perdre la vie. 
Vivre dans la rue n’est pas simplement l’exposition constante au
froid, ou à la violence. Mais notamment à l’insociabilité et la
solitude.
Médecins du monde soigne aussi l’injustice.[#Lismalêtre]

Il s’appelle Jacques, il a 56 ans...



Le réel - Introduction de la
campagne sur instagram

“Cher monde…” 
"Les lieux dans lesquels vivent les plus démunis impactent leur 

 santé morale et physique... plus

“Cher monde…”
"Les lieux dans lesquels vivent les plus démunis impactent leur
santé morale et physique. 
Médecins du monde soigne aussi l’injustice." 



Le réel 

https://youtu.be/2a4jhEt-amY


Twitter

Notre cœur de cible représente 39% de l'audience
sur Twitter
1/3 de l'audience gagne plus de $75K par an ce
qui indique une capacité de don élevée
Les supports vidéo fonctionnent très bien sur
Twitter 



Podcast



Création page Deezer/ Spotify Médecins du
Monde

Mise en place d'ads de 30 sec 

PUBLICITÉ AUDIO

Ads  Spo t i f y  e t  Deezer
Créa t ion  de  deux  cha înes  de

podcas ts  (Spo t i f y  e t  Deezer )  e t
d i f fus ion  des  témo ignages .



En résumé



Vidéo format publicitaire (pour la télévision)

https://youtu.be/7NHVSQ9PF14


MERCI !



Annexe

Publications "explication de l'exposition aux maladies" Instagram



Publications Instagram affichage au format réseaux sociaux

Annexe



Annexe

Storyboard de la vidéo de campagne 




