
MÉDECINS DU MONDE
Campagne de communication 360°

2023 | 2024

GROUPE 07



ÉQUIPE

PÔLE STRATÉGIQUE

PÔLE CRÉATIF
Présentation de notre agenceGROUPE 07 -



Toucher le grand public 
et en priorité  les jeunes 

Interpeller notre cible 
et appeler  au don

RAPPEL  DU BRIEF

POINTS CLÉS OBJECTIFS

Rendre visible  la toxicité  des
environnements de vie et de travail 
de certains individus et  
l'impact sur leur santé

Mettre en avant le combat mené

par Médecins du Monde

Mettre en avant l’impact de 
l'environnement  de vie / travail 
nocif sur la santé 

Se démarquer de 
"Médecins Sans Frontières" 
en recentrant la marque  en France



COMMENT METTRE EN LUMIÈRE L'INCIDENCE D'UN
ENVIRONNEMENT NOCIF SUR LA SANTÉ ?  

PROBLÉMATIQUE



Génération engagée 
et tournée vers les autres 

CIBLES  &
COEUR DE CIBLE

Génération ultra connectée qui
souhaite avoir un accès à tout, 

tout de suite  

En 2021, 55% des moins de 35 ans 
ont fait un don à un organisme caritatif



La France est un pays  pionnier  sur les systèmes de soins 
avec l’une des meilleures  couvertures sociales  au monde.

Les personnes vivant en France ont une  espérance de vie 
qui augmente depuis plusieurs décennies. 

MAIS AUSSI

INSIGHTS

Source : Étude de comparaison internationale santé.gouv 



Les personnes sans domicile fixe

ou en situation d'hébergement


provisoire décèdent en moyenne

l'âge de  48 ans , contre 79 pour le


reste de la population.
 

Source : Étude annuelle du collectif Morts De La Rue 

CONSTAT



DIS MOI OÙ TU VIS ,
JE TE DIRAI LE TEMPS QU'IL TE RESTE

CONCEPT



MESSAGE

Selon l'environnement dans lequel on évolue, 
notre espérance de vie varie.

L'espérance de vie augmente en France 
mais pas pour tout le monde. 

MILITANT
IMPACTANT

TON : 

PRAGMATIQUE



DIS MOI OÙ TU VIS ,
JE TE DIRAI LE TEMPS QU'IL TE RESTE

TRAVAILLES

MANGES
GRANDIS

DORS
UNE BASE LINE DÉCLINABLE



"LE TEMPS QU'IL TE RESTE"
UN ÉLÉMENT GRAPHIQUE FORT

Forte compréhension sur tous les supports 
(audio, vidéo, image)

Compte à rebours : 
un décompte vers une fin connue.



C 0
M 0
J  0
N 0

C 0
M 0
J  0
N 100

C 0
M 79
J  94
N 0

C 100
M 49
J  0
N 23



















ZONES D'AFFICHAGE :

QR code à scanner 

Milieu urbain fréquenté 

(transports : abribus, métro, etc..)

Lieux représentant un risque pour 

la santé environnementale 

(ex : squats, bâtiments laissé à


l'abandon, quartiers sensibles, etc...)

AFFICHAGE





https://drive.google.com/file/d/1l-qhMDe6wVe7ha3t_723B48S0pmyUAUh/view?usp=share_link


SOCIAL MÉDIA

Engagement 
Taux de clic

Vues
CTA vers page de don

KPI

posts dédiés à la campagne

Story interactive avant chaque 
post sur l'espérance de vie 

Reprise du compte à rebours en story
et en posts 

Rappel des visuels des affiches 



STREET MARKETING

Une action symbolique au plus proche des lieux nocifs 

Marquer la cible dans son quotidien 

Montrer la réalité de ce qui nous entoure 

Décliner la baseline pour s'adapter aux environnements 

Call-To-Action pour agir directement 

KPI
Scan QR Code



ELLE MANGE  ICI
ET VOILÀ LE TEMPS QU'IL LUI RESTE

IL DORT  ICI
ET VOILÀ LE TEMPS QU'IL LUI RESTE

ELLE TRAVAILLE  ICI
ET VOILÀ LE TEMPS QU'IL LUI RESTE



LA PAGE DE DONS Nombre de visiteurs
Nombre de dons

Temps passé sur la page



KPI

Un point d'entrée du site web,
au même niveau que la page
d'accueil

Mécanique visuelle simplifiée 
pour inciter à donner

Une mécanique de dons dynamique 
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Les chiffres clés de la consommation des podcasts en France - Médiamétrie

INTIMITÉ
ENGAGÉ CONFIANCE

INSPIRATION

SPOT AUDIO

En France : 
17,5 millions d'UVM sur Spotify

60% ont moins de 35 ans  47%
27%

Chiffres clés  : 

Taux d'engagement des 
auditeurs  de podcast

Taux d'engagement de la 
radio et de la télé

Ton : 



Durée : 27 secondes

Reprise des codes de la vidéo 

L'imagination pour intensifier l'émotion  

Nombre d'auditeurs 
Nombre de lecture 




KPISPOT AUDIO

https://drive.google.com/file/d/1r3mN2QXbquXPu-PLayo0RrTdEZpPgaDJ/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1r3mN2QXbquXPu-PLayo0RrTdEZpPgaDJ/view?usp=share_link


Et autres plateformes

Écho l'écureuil Câline la lapine

Temps d'écoute 
Nombre d'auditeurs




KPIPODCAST

Couleurs vives pour attirer l'attention 
des enfants et rompre avec le morose 

https://drive.google.com/file/d/1bJe2LSvrxnqKvjtXM4wbD-TKRD0YXXSZ/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1rFQ3bAFMlfIlQvYKKRHt-5CLb5kkrsT6/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1bJe2LSvrxnqKvjtXM4wbD-TKRD0YXXSZ/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1rFQ3bAFMlfIlQvYKKRHt-5CLb5kkrsT6/view?usp=share_link


Chiffres  clés : 

De comprehension des notions
d'environnement et d'espérance de vie
comme étant étroitement liées.

90%

PERCEPTION DU MESSAGE

81,1%

26-35

16,1%

36-5018-25 

Âge des sondés 



DIS MOI OÙ TU VIS ,
JE TE DIRAI LE TEMPS QU'IL TE RESTE
Un concept compris par 90% de la cible.

DES ACTIVATIONS SUR LE TEMPS COURT POUR
ENGAGER

UNE ACTIVATION SUR LE TEMPS LONG POUR
SENSIBILISER



MERCI !


