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RAPPEL DU BRIEF

Faire une campagne 360°

Réaliser des affiches publicitaires 

Ajouter des CTAs pour appeler aux dons 



AGIT À LONG TERME
MAIS...

MILITE, 
DU MAL

À SE DIFFÉRENCIER
INTERPELLE



HABITUELLEMENT...



*sondage réalisé sur un panel de 100 personnes habitant en zone urbaine

HABITUELLEMENT...



HABITUELLEMENT...



COMMENT RETENIR L'ATTENTION DU GRAND PUBLIC SUR LE COMBAT DE MDM ET
L'INCITER À AGIR, SACHANT QUE LES FRANÇAIS SONT SUREXPOSÉS

AUX CAMPAGNES CHOCS ?



STRATÉGIE GLOBALE COMMUNICATION



Donner envie d’agir concrètement 



Mettre en lumière les incidences des environnements nocifs sur la santé 



Sensibiliser le grand public, en particulier les jeunes, aux combats de MDM 

OBJECTIFS



Hommes et femmes 



Âgés entre 25 - 35 ans



Étudiants, jeunes actifs



Toutes CSP

Hommes et femmes 



Âgés entre 18 - 75 ans



Étudiants, jeunes actifs,
employés, cadres, retraités



Toutes CSP

CIBLE
GRAND PUBLIC

COEUR
DE CIBLE



Donne son sang
Réalise des dons à la fin de
l'année à des associations
Aime se tenir au courant
de l'actualité

N’est pas très connecté

Profil engagement

Brands Freins  

Motivations

Maxime - 25 ans

Profil engagement

+ 

Brands 

J’aime découvrir le
monde et m’instruire
sur les sujets actuels. 

Aime se tenir au
courant de l’actualité 
Sensibilisé aux actions
environnementales et
sociales

Freins  
Budget étudiant

Elodie - 35 ans

Réalise quelques dons
dans l’année pour des
associations qu’elle
apprécie

Peu de temps libre

Frédéric - 64 ans

Je veux aider les autres
mais je ne sais pas
comment mieux le
faire.

Motivations

Profil engagement

Brands Freins  

Motivations

Etudiant en droit à Paris

- 

Cadre dans une start-up à Marseille

+ 

Retraité à Lille

- - + 

Loisirs
Regarde de
nombreux films
et séries 
Joue aux jeux
vidéos

Accro au cinéma,
elle se tient au
courant de chaque
dernière sortie

Loisirs Loisirs

Aime se balader
Regarde la TV

J'adore m’accorder des
moments détentes et
aider mon prochain. 



67%

*sondage réalisé sur un panel de 100 personnes habitant en zone urbaine

 des personnes interrogées 
 se disent plus attirées 

 par les affiches culturelles 
 dans les transports en commun* 



MISE EN LUMIÈRE D'UNE RÉALITÉ 
À LA MANIÈRE D’UNE FICTION



UNE CAMPAGNE D'AFFICHAGE
DIGNE DU CINÉMA ?









CECI N'EST PAS UN FILM





STRATÉGIE DES MOYENS



TRAILERS

Édouard Bergeon
Gilles Balbastre
Fabien Moine

RECOMMANDATION DE RÉALISATEURS : 
Sans toi, Edouard Bergeon



TRAILERS : Diffusion lors des
publicités en début de séance

Des spectateurs sont attentifs
à un spot publicitaire au cinéma 

contre 23% à la télévision

85%
 Des spectateurs sont capables

de se souvenir du message
d’une publicité au cinéma 
après un seul visionnage

75%
PARTENARIAT UGC



Exploitants de salles, dont 
de nombreux indépendants 

PLUS DE 100 
PARTENAIRES

à l'UGC Ciné Cité Les Halles.
Le plus visité du monde en 2022 

2,2 MILLIONS 
DE VISITEURS 

Source : Business Journal & CorsicaCom

Mise en place de micro-dons en caisse
dans les cinémas UGC et partenaires

PARTENARIAT UGC



CONCEPT :

Où : À la Cinémathèque Française

SÉANCE DE DIFFUSION PRIVÉE
3 reportages

Qui : Journalistes, personnalités,
influenceurs cinéphiles et engagés 

Quand : Le 17/11/2023 à 20h 



RELATION PRESSE

Envoi d’invitations à l’événement

Campagne d'e-mailing auprès de la presse 

COMMUNIQUÉ DE PRESSE :
Informer du lancement
des reportages MDM 



LIVE TWITCH

Qui : Un professionnel de MDM      
 et un sociologue

L'émission Popcorn de Domingo : 
Réact sur le 1er reportage

 « Ça tourne » : découverte et réaction
« Action » : MDM sensibilise et donne les
clés pour aider et soutenir leur cause.
 « Fiction ou réalité ? » : jeu interactif 

CONCEPT :

Quand : Le mardi 21/11/23, à 20h

Animations : 



Disponible sur Spotify !

Disponible sur Spotify ! Disponible sur Spotify !

RÉSEAUX SOCIAUX
Instagram, Facebook, Twitter
Pendant toute la durée de la campagne
Mettre en avant tous les contenus et événements

RECOSponsoriser certains posts objectivés à la
notoriété (chiffres clefs, événements...) et ceux
reprenant un CTA au trafic (trailers, podcasts...)

RECO



RÉSEAUX SOCIAUX

Disponible sur Spotify !



PODCAST

Sensibiliser et inciter au don 

Discussion éclairé autour 
d'un témoignage de vie 

CONCEPT :

Episode 1  : "Sans Toi"

Episode 2  : "Coups d'un soir"

Episode 3  : "Sale mine"

OBJECTIF



PAGE WEB

https://emyveljkovic.wixsite.com/medec
ins-du-monde/festival-des-gros-maux

https://emyveljkovic.wixsite.com/medecins-du-monde/festival-des-gros-maux


https://emyveljkovic.wixsite.com/medecins-du-
monde/festival-des-gros-maux

PAGE WEB

https://emyveljkovic.wixsite.com/medecins-du-monde/festival-des-gros-maux


PRINT DIGITAL

INFLUENCEEVENT

PRÉSENCE 360°



LE TRAILER





MERCI



ANNEXES



RÉTROPLANNING



PLANNING ÉDITORIAL


