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V O Y A G E R  
&  E N T R E P R E N D R E 

En plus des 450 heures de formation par an, ce Mas-
tère donne également accès, sur sélection :

• au Start-up Lab, l’incubateur de start-ups du réseau 
AD Education (100 heures de mentorat : business 
plan, lean canvas, statuts juridiques, financement…)

• au voyage d’études (places limitées) dans la Silicon 
Valley. L’opportunité de participer à un hackathon 
sur place et de découvrir les méthodes de manage-
ment de l’innovation et l’esprit d’entrepreneuriat à 
travers des visites et conférences au sein d’entre-
prises incontournables du secteur (Google, Renault 
Innovation Lab, Autodesk, Lucas Films, etc.)

D É B O U C H É S

Le Mastère 2 Stratégies Digitales et e-business donne 
accès à un titre certifié de niveau VII et prépare aux  
métiers suivants : responsable web-marketing, res-
ponsable de la communication digitale, brand content  
manager, responsable référencement/display, consul-
tant SEO, traffic manager, social media manager,  
responsable innovation, planneur stratégique digital …

Mastère 2 - Stratégies digitales  
& e-business

Cette formation cer tif iante d e niveau VI I  forme des spécial istes du web-marketing 
et  de la  communicatio n d igitale.

P R É S E N T A T I O N

Vous aborderez l’ensemble des leviers des stratégies 
digitales : e-commerce, référencement (SEO et SEA), 
ad tech, data analyse, social media, product manage-
ment, brand content, génération de leads, droit de  
l’internet et des marques, etc. 

Véritable marqueur de cette formation, le projet « fil 
rouge » vous immerge en situation réelle : vous aurez 
à imaginer et déployer, pour le compte d’un vrai client, 
une stratégie digitale complète. 

Au programme : design thinking, cahier des charges, 
User experience, gestion de projet, méthodes agiles, 
etc.

Cette formation en alternance (contrat de profession-
nalisation ou stage alterné) propose un tempo propice 
à l’insertion professionnelle, sur un rythme de 4 jours 
par semaine en entreprise. 
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Programme de formation

S O F T  S K I L L S

• Business English &  TOEIC/TOEFL
• Pitch training
• Droit du digital
• Business plan et Gestion
• Management

T E C H N I Q U E  &  W E B  D E S I G N

• Technique & CMS
• Product management
• User Experience
• Web Design & UI

S T R A T É G I E  D I G I T A L E 

• Brand content et Social media
• Veille et Planning stratégique
• Points de contact et stratégie cross canal
• Marketing mobile & IOT
• Digitalisation de la marque 

W E B - M A R K E T I N G  &  E - C O M M E R C E

• Stratégie d’acquisition & SEM
• Le programmatique
• Métiers du CRM & programmes de fidélisation
• Séminaire : les clés du e-commerce
• Séminaire : Data Week

C O M P É T I T I O N S  &  P R O J E T S

• 2 Compétitions d’agences (interpromo)
• Projet fil rouge 

I N S E R T I O N  P R O F E S S I O N N E L L E

• Option : Voyage d’études aux US
• Soutenance
• Coaching professionnel
• Stage alterné ou Contrat de professionnalisation
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