


RAPPEL DU BRIEF

stratégie

•INSTALLER Garofalo sur le territoire français. 

•DÉVELOPPER une communication harmonieuse entre vos cibles business et le grand public 

•BUDGET : 1.4 million d’euros.



ÉTAT DES LIEUX



LE MARCHÉ DES PÂTES

1er
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305k
Tonnes

95,7%
Pénétration

PÂTES

25M 
de CA

10%
marché

Pas
mature

PÂTES
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EN FRANCE :  

• 3ème consommateur de pâtes dans le monde 

• 1 Français sur 2 mange plus d’une fois par semaine des pâtes 

• Achat routinier

LES CONSOMMATEURS

LES CONSOMMATEURS DES PÂTES PREMIUM :  

• Attachement à la culture italienne 

• Attente d’une histoire et d’authenticité de la part du produit 

• Faire et se faire plaisir avec un produit de qualité



LES CONCURRENTS

RAFFINEMENT BASIQUE

AUTHENTICITÉ

INDUSTRIEL

E.Leclerc (MDD premium)

De Cecco

Rummo

Barilla la collezione

GAROFALO Gragnano

Monograno felicetti



LES VALEURS :  
• Passion 

• Histoire et tradition 

• Renommée de la gastronomie italienne 

DISTRIBUTION :  
• GMS : 13 références 

• Restaurant et épicerie : 9 références 

COMMUNICATION ANTÉRIEURE :  
• Partenariat avec « Les Toques Blanches Lyonnaises » 

• Salon du Sirah 

• Dispositif de relations presse

GAROFALO



DIAGNOSTIC

• MARCHÉ DES PÂTES PREMIUM en croissance 

• CONSOMMATEURS dans l’attente d’authenticité et de qualité 

• FRANÇAIS ont un lien affectif avec la gastronomie italienne 

• PACKAGING transparent, qui laisse voir la qualité du produit

• NOTORIÉTÉ faible 

• BEAUCOUP D’ACTEURS revendiquent les racines de Gragnano 

• DISCOURS qui ne met pas assez en avant la qualité du produit 

• MARCHÉ POLLUÉ par la présence de nombreux acteurs

• NOTORIÉTÉ faible 

• PACKAGING transparent, qui laisse voir la qualité du produit 

• REVENDICATION d’un ADN premium et légitime 

• PARTENARIAT avec « Les Toques Blanches Lyonnaises »



Comment différencier et appuyer le territoire de marque et l’aspect premium de Garofalo 

sachant que le marché est parasité par l’existence de nombreux acteurs ?

PROBLÉMATIQUE



STRATÉGIE DE COMMUNICATION



LANCER la marque en installant la supériorité Garofalo Di Gragnano en France.

OBJECTIF DE MARQUE

Relancer la marque en installant la supériorité Garofalo Di Gragnano en France.



auprès des 
professionnels.

OBJECTIFS DE COMMUNICATION

IMPOSER 
 

ACCROÎTRE  

 un univers de marque.

1 3 2 4 

Garofalo comme  
un acteur majeur  

des pâtes premium  
en France.

RÉVÉLER

la notoriété de la marque.

CRÉDIBILISER 



OBJECTIFS DIGITAUX

• DÉVELOPPER la visibilité online (e-notoriété) de Garofalo 

• RÉVÉLER le positionnement premium de la marque à travers des outils digitaux 

• GÉNÉRER du trafic sur les différents relais numériques



RESTAURATEURS ET ÉPICERIES FINES : 

• Recherche d’informations et de preuves rationnelles. 

• Besoin de connaître la qualité du produit. 

COMMUNICATION INTERNE : 

• Besoin de fédérer les équipes Garofalo

LES CIBLES BUSINESS



BLOGUEURS ET JOURNALISTES : 

• Domaine d’activité : art de vivre - gastronomie - cuisine - restauration 

• Influencent aussi bien le grand public que les professionnels

LES CIBLES INFLUENCEURS



CIBLE PRINCIPALE : 

• Prêt à mettre le prix pour un produit de qualité 

• Bien manger et prendre le temps de préparer son repas 

• Aime faire et se faire plaisir 

DEUX TYPOLOGIES : 

• Achat habituel 

• Achat occasionnel

LES CIBLES CONSOMMATEURS



COEUR DE CIBLE : 

• Aime revendiquer une manière de vivre avec de petits détails 

• En recherche de produits de qualité 

• Habitude d’achat premium 

REVENDIQUE : 

• Plaisir à cuisiner, tendance fooding, cross canal 

LES CIBLES CONSOMMATEURS



STRATÉGIE CRÉATIVE



POSITIONNEMENT

L’héritage d’une conception unique.



Signez vos compositions avec Garofalo.

PROMESSE



CONCEPT CRÉATIF

L’Héritage Garofalo, un écosystème fort basé sur le savoir-faire et la modernité.



STRATÉGIE DES MOYENS



LA TÉLÉVISION

LES PIÈGES À ÉVITER

L’AFFICHAGE CLASSIQUE

UNE CAMPAGNE ONE-SHOT



L’ÉCOSYSTÈME

CRÉDIBILISER LA MARQUE

ÉTAPE 1

FAIRE PASSER LE MOT

ÉTAPE 2

ACTIVER LE CONSOMMATEUR

ÉTAPE 3



L’ÉCOSYSTÈME

CRÉDIBILISER LA MARQUE

ÉTAPE 1

FAIRE PASSER LE MOT

ÉTAPE 2

ACTIVER LE CONSOMMATEUR

ÉTAPE 3



Evénement d’environ 50 personnes 

COMMUNICATION INTERNE

Atelier Défi culinaire Team Cooking par Filippo Giarolo Cocktail dinatoire





OUTIL COMMERCIAL



OUTIL COMMERCIAL



SALONS PROFESSIONNELS

SÉLECTION DES SALONS : 

• Lille :       Envie culinaire 
• Paris :      Salon Gourmet 
• Nantes :  Salon Serbotel 
• Paris :      Salon Saveurs 
• Paris :      Salon International de l’agroalimentation 
• Genève :  Salon Sirha



L’ÉCOSYSTÈME

CRÉDIBILISER LA MARQUE

ÉTAPE 1

FAIRE PASSER LE MOT

ÉTAPE 2

ACTIVER LE CONSOMMATEUR

ÉTAPE 3



Evénement : 20 blogueurs 
Art de vivre, gastronomie, cuisine 

SOIRÉE BLOGUEURS

Atelier Défi culinaire Team Cooking par Filippo Giarolo Cocktail dinatoire



DOSSIER DE PRESSE





COMMUNIQUÉ DE PRESSE

LES COMMUNIQUÉS DE PRESSE : 
• Moyens digitaux 
• Salons 
• Opération Lafayette Gourmet 
• Les livres



VOYAGE DE PRESSE

JOUR 1 

• Restaurant Romeo 

• Visite de Naples  

JOUR 2 

• Atelier Team Cooking 

• Visite usine de pâte de Gragnano 

• Restaurant Marine Grande 

• Orchestre symphonique de Naples 

Evénement : 27 journalistes + 3 salariés 
Destination : Gragnano (Région de Naples) 



L’ÉCOSYSTÈME

CRÉDIBILISER LA MARQUE

ÉTAPE 1

FAIRE PASSER LE MOT

ÉTAPE 2

ACTIVER LE CONSOMMATEUR

ÉTAPE 3



ANIMATION AUX GALERIES

Evénement : 5 semaines (1 ville par semaine) 
Paris - Nice - Marseille - Bordeaux - Lyon

Animation avec 2 chefs 
des Toques Blanches Lyonnaises 

Couponing Stimuler la 
créativité



PLV



PRESSE



PRESSE



PRESSE



FILM ONLINE





SITE DEDIÉ















AFFICHAGE DIGITAL

OFFRE : 

• 10 secondes toutes les minutes sur un totem dédiée.  

• 4 212 000 nombres de spot sur Clear Channel / an 

VILLES : 

• 20 villes à travers la France



APPLICATION : UNIONE
OUVERTURE FACEBOOK CONNECT ARBORESCENCE



APPLICATION : UNIONE
« SAVOIR-FAIRE » 

VISUELS
« SAVOIR-FAIRE » 

TEXTE
« NOS CRÉATIONS » 

RECETTE DES CHEFS



APPLICATION : UNIONE
« NOS CRÉATIONS » 

RECETTE DES CHEFS
« VOS RECETTES » 

RECETTES CONSOMMATEURS
« VOS FAVORIS » 

FAVORIS CONSOMMATEURS



LE LIVRE : UNIONE



LE LIVRE : UNIONE



SOCIAL MEDIA



INFORMER
notoriété/image

Fédérer 

une communauté

APPUYER ENGAGER

PROS/AMS

RENDRE COMPTE

DE L’ACTUALITÉ

Grand Public

Partage

Leaders d’opinion

& Grand Public



UNE SIGNATURE ICONIQUE

Transmettre
un héritage

- Films digitaux
- Visuels créatifs

- Événements

- Pinterest
- Instagram

Stimuler
la créativité

- Actu live
- Relais OPÉ

Partager
une vision



SOCIAL MEDIA

HÉRITAGE MODERNITÉ GASTRONOMIE

Transmission 

Expérience 

Partage 

Force 

Famille 

Tradition 

Vision 

Lignée

Transgression 

Code 

Futur 

Proposition 

Ouverture 

Innovation 

Dynamique 

Concevoir

Chef 

Bistronomie 

Confection 

Préparation 

Saveur 

Odeur 

Raffinement 

Ustensiles



FACEBOOK 

Informer  

Notoriété / Image 

STRATÉGIE  

Cible : Grand Public 

Tons : Proche, premium 

Rendre compte de l’actualité 



TWITTER 

Appuyer  

STRATÉGIE  

Cibles : Professionnels et amateurs 

Tons : Instantané, contextualisé 

Fédérer une communauté 



INSTAGRAM 

Engager  

STRATÉGIE  

Cibles : Leaders d’opinion et grand public 

Tons : Instantané, narratif 

Partage 



PINTEREST 

Inspirationnel - Narratif - Participatif 

STRATÉGIE  

Cibles : Leaders d’opinion et public féminin 

Tons : Instantané, narratif 

Partage



Vitrine produit et 
référencement 

Cible : Professionnelle 
Tons : Corporate, sérieux  

Catalogue  
produit 

Infos   
corporate 

Hébergement 
et archivage  

Films 
digitaux 

Films 
événementiels 

YOUTUBE GOOGLE +



REFONTE DU SITE



RÉFÉRENCEMENT



CRÉDIBILISER LA MARQUE

ÉTAPE 1

FAIRE PASSER LE MOT

ÉTAPE 2

ACTIVER LE CONSOMMATEUR

ÉTAPE 3

Animation Galeries Lafayette 

PLV 

Presse 

Film online - Site dédié 

Affichage digital 

Unione : Application - Livre 

Social Media - Référencement

Soirée blogueurs 

Dossier de presse 

Communiqué de presse 

Voyage de presse

Communication Interne 

Outil commercial 

Salons professionnels



M M J JA A O N D J F MS

seminaire

Envie 
culinaire

VOYAGE DE 
PRESSE

CP 1 CP 3 CP 4CP 2

EVENT
BLOGUEUR

Presse
GP

Presse
Pro

Lancement appli

Social 
Media

Clear 
Channel 
Mall 

Site dédié

PLV 
Monop’

Atelier
GL 
Gourmet

PLV 
Carrefour PLV 

Hyper U
Leclerc

Livre

Gourmet

Serbotel

SIRHASAVEURS

S I A L

Outils 
commerciaux



BUDGET

1 294 960

130 000

71 000
Crédibiliser la marque
Faire passer le mot
Activer le consommateur

TOTAL : 1 495 960 €




