


RAPPEL DU BRIEF

® INSTALLER Garofalo sur le territoire francais.

® DEVELOPPER une communication harmonieuse entre vos cibles business et le grand public

® BUDGET : 1.4 million d'euros.




FTAT DES LIEUX




| E MARCHE DES PATES

10%
marché

PATES
PREMIUM




LES CONSUMMATEURS

EN FRANCE :
® 3eme consommateur de pates dans le monde
® 1 Francais sur 2 mange plus d’'une fois par semaine des pates

® Achat routinier

LES CONSOMMATEURS DES PATES PREMIUM :
® Attachement a la culture italienne

® Attente d’une histoire et d’authenticiteé de la part du produit

® Faire et se faire plaisir avec un produit de qualite



LES CONCURRENTS

AUTHENTICITE

GAROFALO Gragnano

Rummo Monograno felicetti

De Cecco

RAFFINEMENT BASIQUE

Barilla la collezione

E.Leclerc (MDD premium)

INDUSTRIEL



GARUFALC

LES VALEURS :
® Passion

® Histoire et tradition
® Renommeée de la gastronomie italienne

DISTRIBUTION :
® GMS : 13 réferences

® Restaurant et épicerie : 9 références

COMMUNICATION ANTERIEURE :
® Partenariat avec « Les Toques Blanches Lyonnaises »
® Salon du Sirah
® Dispositif de relations presse



DIAGNOSTIC

® MARCHE DES PATES PREMIUM en croissance
® CONSOMMATEURS dans l'attente d’authenticite et de qualite

® FRANCAIS ont un lien affectif avec la gastronomie italienne

® PACKAGING transparent, qui laisse voir la qualité du produit

® NOTORIETE faible
® BEAUCOUP D’ACTEURS revendiquent les racines de Gragnano

® DISCOURS qui ne met pas assez en avant la qualité du produit

® MARCHE POLLUE par la présence de nombreux acteurs




PROBLEMATIQUE

Comment difféerencier et appuyer le territoire de marque et laspect premium de Garofalo

sachant que le marché est parasite par Uexistence de nombreux acteurs ?



STRATEGIE DE COMMUNICATION




OBJECTIF DE MARQUE

Relancer la marque en installant la supériorité Garofalo Di Gragnano en France.
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IMPOSER

Garofalo comme
un acteur majeur
des pates premium
en France.

OBJECTIFS DE COMMUNICATION

2

REVELER

un univers de marque.

3

ACCROITRE

la notoriete de la marque.

/A

CREDIBILISER

aupres des
professionnels.



OBJECTIFS DIGITAUX

® DEVELOPPER la visibilité online (e-notoriété) de Garofalo

® REVELER le positionnement premium de la marque a travers des outils digitaux

® GENERER du trafic sur les différents relais numériques




LES CIBLES BUSINESS

RESTAURATEURS ET EPICERIES FINES :
® Recherche d’informations et de preuves rationnelles.

® Besoin de connaitre la qualité du produit.

COMMUNICATION INTERNE :

® Besoin de fedérer les equipes Garofalo



LES CIBLES INFLUENGEURS

BLOGUEURS ET JOURNALISTES :
® Domaine d’activité : art de vivre - gastronomie - cuisine - restauration

® |nfluencent aussi bien le grand public que les professionnels



LES CIBLES CONSUMMATEURS

CIBLE PRINCIPALE :
® Préet a mettre le prix pour un produit de qualite
® Bien manger et prendre le temps de préparer son repas

® Aime faire et se faire plaisir

DEUX TYPOLOGIES :
® Achat habituel

® Achat occasionnel



LES CIBLES CONSUMMATEURS

COEUR DE CIBLE :
® Aime revendiquer une maniere de vivre avec de petits details
® En recherche de produits de qualite

® Habitude d’achat premium

REVENDIQUE :

® Plaisir a cuisiner, tendance fooding, cross canal



STRATEGIE CREATIVE




POSITIONNEMENT




PROMESSE

Signez vos compositions avec Garofalo.



CONCEPT CREATIF

L'Héritage Garofalo, un écosysteme fort basé sur le savoir-faire et la modernité.




STRATEGIE DES MOYENS




LES PIEGES A EVITER

‘, LA TELEVISION
@ LAFFICHAGE CLASSIQUE

(“ UNE CAMPAGNE ONE-SHOT




|ECOSYSTEME
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ETAPE 1 ETAPE 2 ETAPE 3

CREDIBILISER LA MARQUE FAIRE PASSER LE MOT ACTIVER LE CONSOMMATEUR
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ETAPE 1

CREDIBILISER LA MARQUE



COMMUNICATION INTERNE

Evénement d’environ 50 personnes
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Atelier Défi culinaire Team Cooking par Filippo Giarolo Cocktail dinatoire






OUTIL COMMERCIAL

OUTIL COMMERCIAL




OUTIL COMMERCIAL
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SALONS PROFESSIONNELS

SELECTION DES SALONS :

® Lille: Envie culinaire

® Paris: Salon Gourmet

® Nantes : Salon Serbotel

® Paris: Salon Saveurs

® Paris: Salon International de 'agroalimentation
® Geneve : Salon Sirha




|ECOSYSTEME
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ETAPE 2
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Atelier Défi culinaire

SOIREE BLOGUEURS

Evénement : 20 blogueurs
Art de vivre, gastronomie, cuisine

Team Cooking par Filippo Giarolo

Cocktail dinatoire



DOSSIER DE PRESSE
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COMMUNIQUE DE PRESSE

LES COMMUNIQUES DE PRESSE :
® Moyens digitaux
® Salons
® Operation Lafayette Gourmet
® | es livres




VOYAGE DE PRESSE

Evénement : 27 journalistes + 3 salariés
Destination : Gragnano (Région de Naples)

JOUR1
® Restaurant Romeo
® Visite de Naples
JOUR 2
® Atelier Team Cooking
® Visite usine de pate de Gragnano
® Restaurant Marine Grande

® Orchestre symphonique de Naples
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ETAPE 3

ACTIVER LE CONSOMMATEUR



Couponing

ANIMATION AUX GALERIES

Evénement : 5 semaines (1 ville par semaine)
Paris - Nice - Marseille - Bordeaux - Lyon
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Animation avec 2 chefs
des Toques Blanches Lyonnaises

Stimuler la
créativite
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PRESSE

Laurent Rigal e oo rucans
FUSILLONE SAPORITA A LA NAPOLITAINE

LA BELLE WISTOIRE

NOREINENTS

RECETTE
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SITE DEDIE




La' H”Pasta DiGragnano

e N PPatrimonio /lHéritage




Nos Chefs

Les Teques Blanches Lyannaises

[ort de leur experience et de laur renommee, les Chefs des Togues Lyonnaises nous accomy

pour agremenler celle crealivilté qui nous est cher

Chef

1 aurent Rigal

Recelle

Pates farcies au pesta de pstaches




|l e souffle de la baie

f

Gragnano

Jour apres jour, nous avons appris a mailnser les elements gui lont de celle baie une lerre au goul unigue,
| e secrel des saveurs de Garofalo se cache dans le souflle s spécial de |a bae de Naples.

Ce climat si particulier sert notre savoir-faire depuis des génerations pour garantir a nos pates leur authenticite.
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LIl
A la Napolitaine

Recelle

“ares farcies au pestn de nistachas




Source d‘Inspiration

Conception

Grace & ce micro-chimat propice a la culture du blé dur el a la conlection de pales
Garofalo s ettorce au quotidien de se renouveller afin de vous Proposcr un supp ort non scutemaent gourman d mais créatit,

Parce que nous avons le goul des bonnes choses,
nous cherchons depuis des centames d annges
a perfectionner ncs recettes en prenant en compte

les éléments nous permettant ains

(F 1

de toujours surprendre vos papilles.




| a lorce de nos origines el de nos racines
rendent le goilt de nos pates unique.
Validées par nos 32 Chels Lyonnais

la qualité de nos prodults permettent aux restaurants

de vous proposer les meilleurs plats

‘alo conhinuera loujours a observer les glements pour concevorr la mahiere

et ainsi vous permettre de laisser libre cours 3 votre imagination afin de soigner votre entourage.







AFFICHAGE DIGITAL

OFFRE :
® 10 secondes toutes les minutes sur un totem dédiee.
® 4 212 000 nombres de spot sur Clear Channel / an
VILLES :

® 20 villes a travers la France




APPLICATION : UNIONE

OUVERTURE FACEBOOK CONNECT ARBORESCENCE
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Notre héritage Vos recettes

UNIONE




« SAVOIR-FAIRE »
VISUELS

APPLICATION : UNIONE

« SAVOIR-FAIRE »
TEXTE

seee Carir = LS = 1000 -

®

« NOS CREATIONS »
RECETTE DES CHEFS




APPLICATION : UNIONE

« NOS CREATIONS > «VOS RECETTES » « VOS FAVORIS »
RECETTE DES CHEFS RECETTES CONSOMMATEURS FAVORIS CONSOMMATEURS
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LE LIVRE : UNIONE

La'Pasta Di Gragnano

Notre héritage, vos recettes,




LE LIVRE : UNIONE




SUCIAL MEDIA




INFORMER

notoriéeté/image

APPUYER

RENDRE COMPTE
DE LACTUALITE

Fedeérer Partage

une communaute

1 l l
Grand Public Leaders d’opinion

PROS/AMS & Grand Public



UNE SIGNATURE ICONIQUE
l l l

Transmettre

Stimuler Partager

la creativite une vision

un heritage

- Films digitaux
- Vi§uels créatifs
- Evénements

- Pinterest - Actu live
- Instagram - Relais OPE



SUCIAL MEDIA

Transmission Transgression Chef
Expérience Code Bistronomie
Partage Futur Confection
Force Proposition Preparation
Famille Ouverture Saveur
Tradition Innovation Odeur
Vision Dynamique Raffinement

Lignee Concevoir Ustensiles



TRADIZIONE & NGO

IN UN PR yoOT!

Garofalo Pasta

Alimentation
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Pasta Garofalo France
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ENEWS
Le Disherawd, une nouvelle tendance qui arrive tout uste en France
Comment casser les codes du diner assis et traditionnel ?

Le Dishcrawl débarque en France !

This is Photoshop's version of Loress Tpsues. Proin gravida sibh vel velit ancior aliguet. Acncan
sollicituda, Jorem qus bibeadem: suctor, nisi ¢lit conseqaat ipsam, aoc sagillis sem nibh id cle
Diin sod odhio sit amet nibh veliputate curves & sit amet masric. Morbi acoumsan ipsem velle

Nam nec tellus 2 odio tincidant anctor 2 ornare 0dio. Sod Non Mauns VIS orat CONSOgEM Mctor cu

| oelit. Class aptent 1acith socosqe ad 1000 100Quen! por COnUNG RO, POr IDOEpios DUmenacos

ALOPASTACOCOMBLAX

Pasta Garofalo France
Gl

2EVENT

Lyon, capitale de la gastronomie francaise

Alexandre Tournadre, chef des Toques Blanches Lyonnaises
stimule la créativité des passants

FACEBOOK
Informer

Notoriété / Image

STRATEGIE
Cible : Grand Public
Tons : Proche, premium

Rendre compte de Uactualite



NOVAZIONE
WAD‘Z\ONE E \Y\T\OVAI\O

. ()‘)OT\O UNICO
IR TWITTER
Appuyer
Pasta Garofalo France ,
agarofalopastafr ST RATEGI E
. Pasta Garofalo France @garofalopastafr 9 ju . Pasta Garofalo France @garofalopastafr 9 ju . .
e Dolce Vita & casa ROCA. Cibles : Professionnels et amateurs
Des Zitis au diner ce soir, a partager en amoureux...?  un restaurant. Ambiance cool

et produits italiens de chez @capribazar Tons : Instantane, contextualisé

- Federer une communaute
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- -.1
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¥ justingst, meghanou, colineltrt, anthony_gin,
aliciamosd, hollywoodsuits

garofalopastafr #live

Nous sommes présent au salon pro ENVIE CULINAIRE A Lille...
Voici notre stand. Profession #pasta ¥garofalo #italian #atelier
nels et influenceurs en gastronomie, nous vous attendons !
#exhibition #tradeshow #lille #blog #food
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¢ GAROFALOPAST.

¥ justingst, meghanou, colineltrt, anthony_gin,
aliciamosd, hollywoodsuits

garofalopastafr Backstage #Live C'est I'heure de l'atelier
culinaire pour léquipe Garofalo ! Au meny, street food italien ;
Frittatine di pasta de Naples, avec comme accompagnement
courgettes et poitrine de porc.ipasta ¥garofalo #foodporn
#italian #atelier #interne #miam

INSTAGRAM
Engager

STRATEGIE

Cibles : Leaders d’opinion et grand public
Tons : Instantané, narratif

Partage



‘ $ aborres o

Garofalo Pasta France
L '
L2 page offciolio dos Pasta Oy Gaagnaro
0
Nos produits Spartire Salades d'Eté Gragnano Histoire de garofalo

PINTEREST

Inspirationnel - Narratif - Participatif

o 0 STRATEGIE

Salades d’Eté i
aces OHE Cibles : Leaders d’opinion et public feminin
Tons : Instantané, narratif

Partage




YOUTUBE GOOGLE +

Vitrine produit et

Hébergement référencement
et archivage Cible : Professionnelle

Tons : Corporate, sérieux
Catalogue
\_Films \produit

digitaux
Films \ Infos

evenementiels corporate



REFONTE DU oITE

France FR)
Accueil
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REFERENCEMENT
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ETAPE 1

CREDIBILISER LA MARQUE FAIRE PASSER LE MOT ACTIVER LE CONSOMMATEUR

Communication Interne
Outil commercial

Salons professionnels

ETAPE 2

Soiree blogueurs
Dossier de presse
Communiqué de presse

Voyage de presse

ETAPE 3

Animation Galeries Lafayette
PLV
Presse
Film online - Site dedie
Affichage digital
Unione : Application - Livre

Social Media - Reféerencement



seminaire . . Serbotel ‘
Envie Gourmet SAVEURS
culinaire ‘
—SIAL
Outils
commercigux '._
Presse
Pro
CP 1 CP 2 CP3 CP 4
® ©O
BLOGUEUR PRESSE Atelier
GL
Gourmet
PLV
Carrefour ‘ PLV
| [ Livre | HyperU
Lancement appli Site dédié Leclerc
Presse
GP
Clear '
Channel
Mall
Social

Media



BUDGET

® Crédibiliser la marque
Faire passer le mot

BUUOY @® Activer le consommateur

294 960 TOTAL:1495960 €






